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Governo sanciona lei que padroniza carteira profissional de
radialista

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva sancionou, na ultima sexta-feira
(9), uma nova lei que muda as regras para quem trabalha no radio. A
Lei n° 15.335/2026 garante que todos os radialistas poderao tirar a
carteira profissional de forma mais simples e com validade em todo o
pais.

Antes, a carteira era emitida apenas por sindicatos. Agora, ela podera
ser feita pelo Ministério do Trabalho, pela Federacdo dos Trabalhadores
de Radiodifusado e TV (Fitert) e pelos sindicatos da categoria.

A carteira devera conter o numero da Carteira de Trabalho e
Previdéncia Social, fotografia, numero do registro profissional e cargo



especifico, entre outras informacgdes pessoais.

Os radialistas n&o sindicalizados poderdo emitir a identidade
profissional desde que estejam registrados no o6rgao regional do
ministerio.

A nova norma € um avango para a categoria, ja que padroniza a
identificacdo do profissional, da seguranca juridica e assegura
igualdade no acesso ao documento, seja o trabalhador filiado a
sindicato ou n&o.

Relevancia, audiéncia e credibilidade

Uma pesquisa divulgada no segundo semestre de 2025 aponta que o
radio segue sendo um dos veiculos de maior relevancia no Brasil.

O levantamento, realizado pela Kantar IBOPE Media nas 13 maiores
regides metropolitanas do pais, mostra que o radio € consumido por
80% da populacao brasileira.

Outra pesquisa, publicada pelo jornal Valor Econémico, revelou ainda
que o radio lidera o ranking de credibilidade dos veiculos para
obtencao de informacéao, com 81% de confianca.

Desafios técnicos e digitais devem pautar o radio brasileiro em
2026, em ano de intensa agenda de eventos

O radio brasileiro inicia 2026
com uma série de desafios
estratégicos em pauta. A
analise € do jornalista e
analista de mercado Daniel
Starck, diretor do
tudoradio.com, que aponta
trés pilares que devem ser
prioridade para o setor como




base para outras iniciativas. Sdo eles: a oferta de receptores
modernos, o cuidado com o espectro FM e as melhores praticas no
ambiente digital. Os temas coincidem com uma extensa agenda de
eventos nacionais e internacionais ja programados para este ano, que
deverao discutir o futuro da radiodifusdo frente as mudancas
tecnoldgicas e de consumo. Acompanhe:

Segundo Starck, o radio ocupa uma posicao privilegiada no cenario
midiatico brasileiro, mas precisa manter ativas e em evolugcao as duas
principais vias de acesso ao publico: o dial FM e o streaming. “Estando
com um FM presente e um streaming mais disponivel, o radio acaba
tendo duas vias poderosas que o mantém onipresente”, afirma.
“Manter essas vias, offline e conectadas, sao atos estratégicos e até
de sobrevivéncia.”

De acordo com o analista, o radio precisa cuidar de sua base técnica e
estratégica para conseguir avancar em novas frentes, como video,
redes sociais e tecnologias emergentes. A presenca de receptores de
radio segue significativa, mas apresenta queda, especialmente em
ambientes residenciais. Por isso, 0 streaming ganha relevancia, mas
sem que isso signifique deixar de lado o FM. “Nosso principal ativo € a
radiofrequéncia, e o cuidado com ela deve continuar na agenda do
setor”, ressalta Starck, que questiona se o dialogo com a industria
para garantir receptores modernos e de qualidade esta acontecendo
de forma consistente.

O mesmo vale para o ambiente digital: “O streaming de radio precisa
estar facilmente disponivel nos dispositivos conectados, com audio de
qualidade e estrutura que valorize o conteudo”, destaca o jornalista.

Interferéncias e infraestrutura
Outro ponto de atencdo destacado por Daniel Starck € a crescente
ocorréncia de interferéncias no sinal FM em grandes centros urbanos.




“Me assusta a quantidade de interferéncias no sinal de radio. E isso
ocorre por varios motivos, desde lampadas de LED até remendos no
uso do espectro”, observa. Ele reforca que a experiéncia do ouvinte
deve ser preservada em todos os aspectos, incluindo o visual, por meio
de ferramentas como RDS e metadados, € que o cuidado com a
infraestrutura é tdo importante quanto o conteudo.

Qualidade no streaming

Sobre o ambiente digital, Starck também destaca a necessidade de
foco na qualidade do audio transmitido via streaming. “O audio digital
leva vantagem em qualidade, a depender do dispositivo, e pode ser
uma experiéncia superior ao streaming de musica ou podcast — desde
que bem executado”, explica. No entanto, ele alerta que uma entrega
digital ruim pode afetar até a imagem da radio no FM: “A experiéncia
negativa contamina a marca como um todo”.

A analise conclui que todos os movimentos desejados para o radio,
como novos modelos de receita, integracao com video, redes sociais e
inovacao, passam por uma base bem estruturada. “Falar do basico e
cuidar dele €& essencial. Tudo o que queremos construir s6 sera
possivel se a base técnica e estratégica estiver garantida”, finaliza
Daniel Starck. Clique aqui para ler o artigo na integra.

Temas em debate ao longo de 2026

Esses temas e outros temas, como inteligéncia artificial, regulatorio,
fragmentacao da midia, devem estar presentes na agenda de diversos
eventos programados para o ano. No Brasil, associacoes estaduais
como AESP, ACAERT, AERP, AMIRT, MIDIACOM-PB, MIDIACOM-MS,
ACERT, ASSERPE, além da ABERT, programaram encontros regionais,
foruns e feiras com foco em inovacao, governanca, mercado publicitario
e boas praticas operacionais no radio.

A Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisao (SET) também


https://amirt.com.br/streaming-dial-e-interferencias-o-que-precisa-estar-na-pauta-do-radio-em-2026/

promove encontros técnicos ao longo do ano em diferentes capitais. Ja
no exterior, dois eventos ganham destaque na agenda internacional da
radiodifusao.

Destaque internacional: NAB Show e IBC 2026

O NAB Show 2026 sera realizado entre os dias 18 e 22 de abril em
Las Vegas, nos Estados Unidos. A feira global de midia e tecnologia
traz como foco neste ano temas como inteligéncia artificial,
engajamento digital, streaming e inovagao esportiva, além da relagao
com criadores de conteudo e influenciadores. Outro destaque da
agenda € o IBC2026, em Amsterda, na Holanda, tradicional evento
europeu voltado para inovagcdes em midia, transmissao e tecnologia
aplicada a producao audiovisual. “Fonte: tudoradio.com

AMIRT firma parceria com o MPMG para divulgacao de conteudos
audiovisuais

Ampliar a veiculagao dos
A conteudos audiovisuais
produzidos pela Assessoria de
Ill AMPMG Comunicacao Integrada
AMIRT O panlico inistério Publi
(Asscom) do Ministério Publico
B de Minas Gerais (MPMG) é o
principal objetivo do Termo de
Cooperacao Técnica firmado com a Associacido Mineira de Radio e
Televisao (AMIRT). A iniciativa busca dar maior visibilidade as acgbes e
aos projetos institucionais voltados ao crescimento e ao
desenvolvimento do Estado. A AMIRT reune 409 associados em 183
municipios mineiros, sendo 388 emissoras de radio e 21 emissoras de
televisao.

O acordo de 36 meses prevé a divulgacao de matérias jornalisticas
para radio e televisdo, campanhas educativas e de esclarecimento,
séries informativas e educacionais e foi firmado no inicio de dezembro
de 2025 e pode ser prorrogado.



Assinaram o Termo de Cooperacdo Técnica o procurador-geral de
Justica, Paulo de Tarso Morais Filho, o coordenador da Diretoria de
Conteudo Jornalistico (Dcoj), André Borja Lana, e o presidente da
AMIRT, Mayrinck Pinto de Aguiar Junior.

A divulgacao sera feita por meio de postagens de conteudos do
Ministério Publico no portal da AMIRT e da disseminacao dessas
publicacbes entre as emissoras de radio e televisdo afiliadas a
associacao.

De acordo com Mayrinck Junior, a parceria com o Ministério Publico é
extremamente relevante. “Sao ganhos para todo o mundo, porque, de
um lado, vocé tem o MPMG podendo divulgar suas atividades nas
cidades em que ele tem interesse, nas regides que ele precisa. Do
outro lado, vocé tem as emissoras de radio e TV, que sempre nos
acionam com alguma demanda em relacdo ao Ministério Publico.
Agora, elas poderdo encaminhar essas duvidas a Diretoria de
Conteudo Jornalistico do MP. Se tratando de informacio confiavel e
transparéncia para a populagcao, € um ganha-ganha para ambos o0s
lados”.

MPMG e AMIRT deverao desenvolver, elaborar e prover apoio técnico
para a implementacao e manutencao dos objetivos dessa parceria;
exercer articulacao interinstitucional, no ambito estadual, para
viabilizar a divulgacao de informacgdes pertinentes a atuacdo do
MPMG; acompanhar e avaliar os resultados alcancados nas atividades
programadas, visando a otimizacdo e/ou adequacao das acdes;
interagir com as emissoras de radio e de televisao, objetivando a
disseminacdo de conteudos audiovisuais produzidos pela Asscom,
promover comunicagao agil que dissemine a missao e atividades
institucionais do MPMG entre outros.

Propoésito constitucional



Com o proposito de cumprir a missao constitucional e enfrentar os
desafios impostos pela sociedade da informacao e a necessidade de
disseminacao de informacéo segura e correta sobre agdées do MPMG
em todo o estado de Minas Gerais, este Acordo de Cooperacao
Técnica segue macro-objetivos do Plano Estratégico do MPMG,
estando alinhado com a missao, visao e valores da instituicao.

Diretor da Rede Globo, André Dias, assume a presidéncia do
MIDIACOM-RJ para o triénio 2026-2028

. | Em reunido realizada na semana

passada, no Rio de Janeiro (RJ),

o MIDIACOM-RJ elegeu o

advogado André Dias como novo

| presidente da entidade para o

periodo 2026-2028. O dirigente

sucede José Antonio do
Nascimento Brito, que esteve a

frente da associacdo desde a transicao da antiga AERJ para o atual
MIDIACOM-RJ, ocorrida em 2022.

A entidade representa emissoras de radio, televisdo e editoras de
jornais e revistas fluminenses, consolidando um modelo mais amplo de
representacao da comunicagao no estado. Durante a gestao de
Nascimento Brito, foi realizada a reestruturacao estatutaria que deu
origem ao MIDIACOM-RJ, ampliando o escopo de atuagao da antiga
Associacao das Emissoras de Radio e Televisdo do Rio de Janeiro
(AERJ).

Atualmente, André Dias exerce a funcido de Diretor de Relacdes
Institucionais e Projetos Especiais da Rede Globo. Ele também atua
como diretor Comercial da AMIRT (Associacdo Mineira de Radio e
TV)e da AVEC (Associacao dos Veiculos de Comunicacao do DF). No



MIDIACOM-RJ, ocupava anteriormente o cargo de vice-presidente de
TV.

Durante o encontro que definiu a nova diretoria, com a participacao de
representantes dos principais veiculos de comunicacao do estado,
André Dias destacou a continuidade das acbes voltadas ao
fortalecimento da radiodifusdo e a defesa do setor, ressaltando a
importancia da unidade entre as diferentes plataformas de
comunicagao.

Radio 2026: 77% dos anunciantes ampliam ou mantém verba

O mercado publicitario inicia 0 ano dando uma clara sinalizacao sobre
onde alocara seu dinheiro nos proximos doze meses. Os dados mais
recentes provenientes da 2026 Media Budgets Survey, pesquisa global
realizada pela ISBA em parceria com a Ebiquity e a World Federation
of Advertisers (WFA), trazem um cenario muito positivo para o radio. O
levantamento aponta que 0 meio se consolida no grupo dos canais em
crescimento, superando varios formatos na intencido de investimento
dos anunciantes.

*Fonte: tudoradio.com

Os numeros apresentados pelo estudo mostram uma estabilidade
raramente vista em plataformas ditas tradicionais. Segundo o
levantamento, 37% dos anunciantes projetam aumentar seus aportes
no radio em 2026. Somado a isso, outros 40% afirmam que manterao
0s niveis atuais de investimento. Ha, portanto, 77% da base de
grandes anunciantes globais garantindo a expansao ou manutencao
da presenca das emissoras em seus planos de midia.

Aqui é preciso analisar o conceito de manutencao de verba sob a 6tica
correta. Em um cenario onde a fragmentacido da audiéncia tende a
provocar uma pulverizagao das verbas, um meio que consegue reter
40% da sua base de investidores no mesmo patamar e convencer



outros 37% a investir mais demonstra uma forte resiliéncia. Manter
verba, neste contexto, significa que o radio continua entregando o que
promete, preservando a confianga dos anunciantes.

A vantagem do radio sobre outros meios

Um ponto merece atencdo especial. Ndo me refiro a imensa
superioridade do radio sobre display e meios impressos, cujo declinio
ja é tendéncia ha alguns anos. O grande destaque esta na vantagem
competitiva do radio sobre formatos digitais muito festejados por
pretensos gurus de marketing. A intengao de aumento de verba para o
radio supera a de paid search (busca paga), que registrou 34%, e a de
aplicativos méveis, com 25%.

O mercado parece comecar a corrigir a rota apos anos de enormes
gastos com cliques, gerando custos de aquisicao de cliente
insustentaveis. O radio indica que as marcas estao redescobrindo o
valor da verdadeira atencao e da credibilidade, em oposi¢cao a baixa
confianca e as métricas ndo auditadas que dominam outras midias.

Recall, seguranca e o ROI

Para 2026, a construcao de marca retorna ao centro das prioridades
dos diretores de marketing. O branding volta a ter peso decisivo nas
estratégias de longo prazo. Neste quesito, o radio permanece como
um dos meios de referéncia. Sua capacidade de gerar recall
(lembranca de marca) através da repeticao e da onipresenca na rotina
do ouvinte oferece um custo-beneficio dificil de ser batido por outras
plataformas.

A memoria auditiva € um ativo poderoso para a construcao de brand
equity. O radio acompanha o consumidor em momentos do dia em que
a tela nao pode competir de igual para igual, como no transito ou
durante o trabalho. A pesquisa da WFA indica que grandes
anunciantes entendem essa dinamica. Eles sabem que para manter
uma marca relevante na mente do consumidor, o som é um



instrumento obrigatorio.

Outro fator que justifica esses numeros positivos € a seguranca do
espaco de veiculacao comercial. Em tempos de preocupacao
crescente com brand safety e fraudes em anuncios programaticos, o
radio oferece um ambiente controlado, regulado e profissional. O
anunciante sabe exatamente em qual contexto sua marca sera
inserida, ao lado de qual conteudo e com qual responsabilidade
editorial. Essa transparéncia, somada a auditoria externa dos numeros
de audiéncia, traz mais conforto para o decisor de midia.

Perspectiva de mercado para 2026

A perspectiva de que quase 80% dos anunciantes vao elevar ou
manter seus investimentos no radio derruba o argumento de alguns
poucos que insistem em achar que o meio teria perdido relevancia
perante tecnologias mais novas. Ao contrario: o radio transformou-se
em digital sem perder sua esséncia como midia de massa querida pela
sociedade. A distribuicdo multiplataforma do conteudo radiofbnico
ampliou o alcance e ofereceu novas métricas, ainda que o formato em
audio continue sendo o carro-chefe, inclusive em termos de
atratividade comercial.

O ano de 2026 promete ser um periodo de reequilibrio de forgas.
Certos deslumbramentos cedem espaco para uma visao mais
pragmatica de resultados. Se o radio entrega alcance, frequéncia e
construcido de marca a um custo eficiente, ele recebera investimento.
Os dados da ISBA, da Ebiquity e da WFA confirmam que o mercado
amadureceu e que o radio ocupa um lugar firme no planejamento de
midia das maiores empresas do mundo. Resta as emissoras € aos
profissionais do setor aproveitarem este momento favoravel para
entregar projetos comerciais que justifiguem cada centavo dessa
confianca depositada pelos anunciantes.
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